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nicht wirklich greifbar. Zwischen Kaufobjekt und Betrach-
ter liegt die Schaufensterscheibe, wie zwischen Aufnal

sgegenstand und Betrachter das Objelaiv der Kamers.
Bei letzterem kommt dann als zweite Brechungsebene

noch der fotografische Abzug hinzu, der uns Realitat vor-
tiuscht, ohne daB wir ihrer habhaft werden konnten.
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Die Bilder verlagern sich aber micht
allein auts Dokumentarische. Viel-
mehs nehmen sie das Vorhandene
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cher Gegenstandsqualititen.

So reproduzieren auch diese Fotografien nicht einfach
das Wirkliche, sondern, um Susan Sontag zur Fotografie
u gitieren, nsic stellen os im Sinn des Recycling auf neve
Weise zur Verfigunge. Unterschiede zwischen dem
Schanen und HiAlichen, dem Wahren und Falschen wer-
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ten Textur vorhandener, willkirlicher Gegenstande, die
durch die fotografische Vereinnahmung bis 2u einem

gewissen Grad in {hrem Prodakicharakier egalisiert wez-

den.

Seriellitit des Vorhandenen und artifizielle Aufbereitung
von Nahrungsmitteln werden ebenso zur Metapher indu-
strieller Verfiigbarkeit von Natur, wie der Anblick der
Schaufensterpuppen auf der 5th Avenue den Menschen
aul eine eindimensionale Funktionsidentitst reduzieron.
Beide evozieren eine eigene Bildwelt, die, losgeldst vom
eigentlichen Bildgegenstand, visuelle Autonomie bean-
spracht.

Die Fokussierung unterschiedlicher Raum- und Gegen-

standsbereiche findet zu einer korzeptuelien Einheit 2u-
sammen. Die fotografisch xerten Mikro- und Makrobe-
reiche der Schaufensterwelten generieron dhese

verlieren sich die Bilder schon wieder im Ganzen, das ei-
ne Oberfichenstruktur, einen Lichtreflex oder einen
Raumwinkel hervorzeigt.

Bis 199] hat Miyase Ceren diese vorgefundenen Bilder
als quasi monolithische Fotografien belassen.

In ihrer jungsten Werkreihe nun hat sie das vorhandene
Fotomaterial noch einmal gebrochen, indem sie ver-
schiodene Fotografien zu einer sehr eigenen Form von

fiir den Betrachter durchaus nachvollziehbar, Die Uber-

ginge emscheinen sichtbar, die Bilder sind nicht zusam-

mengescanned wie dies heute taglich in den Massenume-
in the form of  dien prakiziert wird,
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Lich klar, daf} sie diese Entdeckungon
_ gesehen, fotografiert und dann als
Ausgangsmaterial genutzt hat. Der
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,om'mww"“’“. s with their O%0  dabei bei den jingsten Arbeiton
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dnyimhem“““"’ trachter noch deutlich nachvollzieh-
dmthﬁ*h‘mm bar. Die Bilder sind so Kunstformen

Chankter o Ceren MMM” mit einer eigenen Syntax und nicht
gebratene Tiammoder - - photographed het 54

wraceable 9T Vorspiegelung von Realitdt. Was
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konkreter Bildpoesie. Die Inhalte treten scheinbar immer
mehr zurtick, um den Bildstrukturen Platz zu machen.

Die roh zusammengeklebten Bilder entwickeln eine
eigene Sinfonie der Formen, Linien und Flichen. Ober-
flichen und Details harmonisieren und korrespondieren
miteinander, wo es eigentlich gar keine Gemeinsambei-
ten gibt, Diese kinstlerische Fragmentierung greift eine
Gegensatzlichkeit und Brutalitit der Widerspriche auf,
die uns in allen Grofistidten alltiglich gegenwirtig ist.
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Grenzgang, auf den {hn die Fotografien locken.

Letztlich fahren sio alle auiden Menschen selbst und auf
seine Menschenwirde zuriick. Die ist grindlich in Frage
gestellt. Nicht durch die Fotografien, sondern in den
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und Schaufensterscheibe, die hier allesamt wie ein viel-
faches Brennglas wirken.

Es wird uns ungemitlich auf der Netzhaut.




